R.LR.: 15498
Arrété du 17 oétobre 1983

(Education nationale - bureau DL 3) |

Vu code de I'enseignement technique ; L. n° 71-577 du 16-7-1971 ; L.n°® 75-

620 du 11-7-1975; D. n 76-1304 du 28-12-1976 ; D. n 82913 du 14-10-1983 ;

avis de la commission professionnelle consultative des arts appliqués

du 4-3-1983 ; ‘avis du conseil de I'enseignement général et technique du
3

19-5-1983.-

Création du diplome supérieur d'arts appliqués Mode et environnement
délivré aux étudiants de I’école supérieure des arts appliqués Duper_ré. ‘

~Article premier. — Conformément aux dispositions de l’article pre-
mier du décret n° 83-913 du 14 octobre 1983 susvisé, il est créé un
dipléme supérieur d’arts appliqués Mode et environnement délivré aux
¢tudiants ayant suivi la formation dispensée par l'école supérieure des
arts appliqués Duperré et subi avec succes les contréles qui la sanc-
tionnent. '

Art. 2. — La préparation conduisant & la délivrance de ce dipléme
répond aux objectifs professionnels et de formation qui figurent i
V'annexe I du présent arrété. _

sanctionnés par une ou plusieurs unitds de valeur constitutives du
. dipléme et requises pour sa délivrance.

Art. 3. — La formation est scindée en plusieurs domaines de contréle

La nomenclature des domaines et des unités de valeur figure a
I'annexe II du présent arrété. :

Le répertoire des’ capacités, connaissances et savoir-faire caractéris-
tiqgues de chaque unité de valeur, les exigences requises pour chacune
d'elles figurent & 'annexe III du présent arrété. ’

Art. 4. — Les contréles des capacités, connaissances et savoir-faire
sont effectués soit-sous la forme du contréle continu, soit sous la forme
d’épreuves ponctuelles, conformément aux dispositions de !'article 2
du décret du 14 octobre 1983 susvisg. '

L'organisation de ces contréles releve de la compétence du chef
d'établissernent et de Téquipe pédagogique assurant la formation, sous
réserve des dispositions de l'article 4 du décret du 14 octobre 1983
concernant !l'épreuve de présentation du projet et de soutenance du
mémoire s’y rapportant et de l'article 6 relatives aux interventions des
membres du jury autres que ceux appartenant a l'équipe pédagogique.

— S0it proposé par des membres du jury ou de la profession.

Art. 5. — Au cours de la seconde année de préparation en formation
initiale ou & l'issue du cycle d’études organisé dans le cadre de la for-
mation continue ou de la promotion socrale, I'étudiant doit réaliser un
projet a partir d'un théme qui peut étre: ‘

— soit choisi par lui ;

— soit défini en concertation avec les professeurs et des membres
de la profession ; -
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., Ce théme est agréé par le jury,-ou par des membres du.jury, ensei-
gnants et professionnels, qui vérifie qu'il correspond au niveau de com-
pétence attesté par le dipléme. S

Les’ objectifs auxquels doit répondre le. projet, le contenu du mé-
moire s’y rapportant et la présentation et la soutenance de ceux-ci sont
précisés 4 1'annexe III du présent arréte.

Le mémoire est mis a la disposition du jury deux semaines avant la
date de la soutenance.

. Art. 6. — En formation initiale, le passage de premiéré en -seconde
année de formation est prononcé. par le chef d’'établissement. Il est
suberdonné - & l'acquisition des unités de valeur prévues en premiere

- année. Toutefois, un étudiant dont les résultats ne répondent pas enti¢-
rement mais sont proches des exigences requises pour.une unité de

valeur peut étre autorisé a suivre la seconde année de formation. Au
cours de celle-ci, un ou plusieurs contrdles ponctuels seront proposes
4 ce candidat pour vérifier qu'il-a atteint le niveau d’exigence requis
et lui délivrer I'unité manquante. - ' : I .
~Les étudiants ne peuvent étre autorisés a redoubler qu'une des deux
années d'cétudes. . ' ' ' - L
Art. 7. — La délivrance des unités de valeur est proposée par le jury
d’aprés T'ensemble des notes et appréciations obtenues dans la ou les
disciplines sanctionnées par chaque unité. Les appréciations portées

tiennent compte de l'acquisition des compétences globales définies pour

chaque -unité €t aussi de la participation et de l'assiduité dans les acti-
vités proposees.

o _‘Ajr't_._& — En formation initiale, les enseignements généraux, artisti-
ques et professionnels sont dispensés conformément a 'horaire figurant
a I'annexe IV du présent arrété. =~ . = ' : ‘

Art. 9. - Le directeur des Lycées est chargé de l'exécution du. présent
arrété qui sera publié¢ au Journal officiel de la République francaise et
au Bulletin officiel du ministére de 'Education nationale (1).

Pbﬁ.r le minisire et pai' délégation :
Le directeur des Lycées,
C. PAIR. |

(J.ON.C. du 25 octobre 1983)

ANNEXE T
Objectifs professionnels
-+ Les études condﬁisant au diplc‘)me'supérieur ont pour but de former

des professionnels de haute compétence spécialistes de la mode et de
I'environnement dans les secteurs d'application suivants :

(1) Le présent arrété et ses annexes I, I et IV seront publiés au -

- Bulletin officiel du ministére de 'Education nationale.

— Le présent arrété et ses annexes pourront étre consultés a I'école
supérieure des arts appliques Duperré, rue Dupetit-Thouars, 75003 Paris.

— Le Centre national de documentation péda'gpglique, 29, rue d’Ulm,
75230 Paris, assurera la diffusion du présent arrété et _de Ses annexes
dans les centres régionaux.
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— vétement et accessoires,
— textile et impression pour ’habillement et le cadre de vie,

.~ activités en rapport avec ces domaines (presse spécialisée, expo-
sitions, animations...). :

Ces spécialistes seront préparés a assurer des responsabilités au -
titre de : _ :

— responsable de projet dans une_entréprise’ spécialisée dans la créa-
tion et la vente d'informations destinées & aider les industriel§ et leurs
bureaux de style a prendre les meilleures options.

Le styliste conseille, informe, coordonne, offrant une synthese des
points forts.de la saison a venir.

— responsable d'un bureau ou service de création dans une entreprise
industrielle. :

Son réle est d’orienter, d’élaborer et de créer un ou plusieurs pro-
duits dans tous les -secteurs. liés & la mode et concernant l'individu et
son environnement immeédiat. : '

— styliste indépendant ou responsable d'entreprise spécialisée dans la
création. ' '

Il dirige un bureau de style et donne des conseils personnalis€s adap-
tés aux besoins spécifiques du client (entreprise, grand magasin...).

— c_onseiller' artistique ou créateur graphique travaillant dans une
agence, un grand rmagasin, une entreprise industrielle ou une entreprise
de presse (revues, presse specialisée...). ' -

I1 informe, il est chargé de promouvoir et de lancer un produit, une
collection, une manifestation liés & la mode, aux textiles, A 'environne-
ment... '

- Le titulaire du dipléme supérieur de 'ESAA Duperré devra en consé-
quence étre capable de : _

L. participer & l'analyse des besoins et aspirations des utilisateurs a
travers : :

— la consultation directe,
- I'étude des marchés, J _
— .l’epritatio-n des résultats d’enquéte,
— la recherrcher prospective de besbins a \}enir.
2. définir et promouvoir le concept de qualité esthétique en prenant en
compte: . :
-— les‘ besoins et aspirations des utilisateurs,

— les facteurs socio-culturels, esthétiques, économiques et techno-

2

logiques déterminant I'apparition et I'évolution des tendances,

— les impératifs tenant aux possibilités techniques de réalisation et
de fabrication ainsi qu'a la notion de coiit,

— les possibilités offertes par P'évolution des technologies en ma-
tiére de création et de recherche. ' '

3. conduire et coordonner la conception d'un projet (ou une recherche)
pouvant nécessiter l'intervention de plusieurs : '

— collaborateurs (stylistes-concepteurs, graphistes, plasticiens...),

B.O. n° 46 (22-12-83) 4193



4194

- spécialistes (modélistes; -chefs de fabrication et de vente, ingé-
nieurs textiles, .photographes, éditeurs, publicitaires...),

- consultants. (sociologues, informaticiens, chercheurs, centres tech-
niques, architectes...), ‘

et, a cet effet :

— de définir et exposer les grandes lignes du projet ou de la re-
cherche, -

~ — d’en preévoir et organiser la programmation (calendrier, réparti-
tion ‘des taches, définition desdifférentes étapes) et de donner toutes
orientations et instructions nécessaires,

— d'en assumer et superviser le bdn déroulement et d’assurer la
coordination entre’ les différents intervenants,

— d’évaliter les résultats aux différents stades et de faire les contre-
propositions necessaires,

— de réunir et exploiter toutes informations utiles :

- au lancement et a la mise au point du projet (ou a I'évolution de
la recherche),

-'au déroulement dé I’étude,
. 2 l'estimation des délais et des cofts,

— de préparer et exposer (oralement ou par écrit) T'argumentation
nécessaire a sa défense..

.4, gérer lensemble productif placé sous sa responsabilité (personnel,
administration, matériel) dans la perspective d'une dynamique écono-
mique. :

5. suivre, coordonner, superviser la réalisation en assurant les relatimfs
appropriées avec les différents spécialistes qui interviennent dans la
réalisation de produits pour la mode et I'environnement :

— bureaux d’études, de ‘méthodes, de fabrication,
.— entreprises industrielles ou artisanales,

— corps de métiers,

— fournisseurs:

6. collaborer avec les responsables de la commercialisation” (évaluation
des cofits, devis).

7. ccllaborer avec les responsables de la promotion dans des actions
telles que : '

— publicité imprimée (presse, catalogues...), et audio-visuelle,
— publicité sur le lieu de vente, stand, vitrines...

— collections,

— expositions, salons, foires...

Objectifs de formation

La formation prend en compte les objectifs professionnels définis
plus haut et, en conséquence, a pour but:

" 1. de développer les cipt’itudes et comportements adéquats :
— créativité, pensée divergente, |

— esprit d’analyse et de synthése, pensée structurante,
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— sens de la éritique positive,

— sens de la communication, du dialogue et des relations hﬁmaines.
— sens de I'organisation et esprit d'entfeprise.

On atteindra ce but par: ‘

— lg pratique des méthodes (individuelles et collectives) de recher-
‘che, laissant une large place & l'expression graphique tout en utilisant
les ressources documentaires : ‘ -

- banques de données,
presse spécialisée, filothéqﬁe, tissutheque...
collections d’étude,
_- centres techniques,
- mmusées... '

— l'utilisation des méthodes d’organisation, de contrdle et d'évalua-
tion partant de thémes d’étude réels (cahier des charges, répartition des
taches, prise en compte des impératifs techniques, économiques, esthé-
tiques...), vérification en cours et controéle en fin d’étude,

— la pratique du travail d’équipe, des techniques de communication
et d'animation de groupe, donnant une large part a la conception et a
I'argumentation. - '

2. d'élever le niveau de compétence spécifique de créateur-concepteur :

a) par Papprofondissement du champ des connaissances relevant des
spécialités d’origine : :

— développement des connaissances nécessaires au futur responsa-
ble de projet,

— approfondissement de 1’étude des problémes techniques et de

création propres a chaque spécialité.
Axes d’approfondissement

— de la spécialité stylisme de mode :
~ - analyse critique et recherche de procédés de visualisation gra-

-phique et plastique,

création moulage, -

fondements géométriques du vétement : théories des formes,

- ergonomie,

- €étude de contraintes économiques, de possibilités technologiques
nouvelles... ‘ ’

~— de la spécialité art textile et impression :
- analyse critique et recherche de procédés de visualisation gra-
phique et plastique,

- application 4  des domaines et produits particuliers du textile
(dentelle, passementerie...), de la mode (vétements et accessoires
de sport, loisirs, layette...), de 'environnement (linge de maison,
panoramique...), ‘ -

- recherche appliquée a des problémes de support et d'usage
(papiers d’emballage, stratifiés imprimeés...),

- étude de contraintes économiques, de possibilités technologi-
ques nouvelles...),
— de la spécialité expression visuelle :
- analyse critique et recherche de procédés de visualisation gra-
phique et plastique, ;

s
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. étude de la stratégie publicitaire, -
- - sémiologie de I'image publicitaire, v
- étude. comparative des différerites techniques graphiques et de
leur adaptation aux nouveaux moyens de diffusion,

- étude des procédés tridimensionnels liés & la mode et a I'envi-
ronnement, . ’

- étude de contraintes économiques, de poséibilités technologiques
nouvelles...

— dela spécialité plasticien de I'environnement : :
- recherches plastiques appliquées aux éléments de I'environne-
ment et de la mode (espaces, lumieres, textures et matiéres...),

- analyse critique et recherches de procédés de visualisation (gra-
phique, es’the‘tique,‘plasti_que...), )

- étude approfondie de la couleur et de ses incidences sur un pro-

~ duit et I'environnement (dimension, aspects, phénomenes psycho-
logiques, physiologiques...),”

- recherches sur les propriétés plastiques. et techniques particu-
litres aux matériaux nouveaux, notamment des matieres issues
d’autres secteurs, comme la recherche spatiale,

- étude et expérimentation des matériaux relatifs a I'environne-
ment, de leurs composants, de leurs possibilités techniques et
esthétiques, - "

\

— communs aux trois spécialités :

. étude et analyse critique des concepts de style et d’'image de
marque, ' ‘ - ‘ .

- matiéres et matériaux (propriétés technologiques, tactiles, volu-
- métriques et chromatologiques),

. techniques et processus de fabrication (les différentes possibi-
lités d'impression, de traitement et de transformation des sup-
ports), .

- techniques et processus de production et de commercialisation,
. - expression graphique: techniques de visualisation (illustration,
croquis d’ambiance, collecte, exposition, média). -

b) par l'ouverture de la formation a d’autres champs de connaissan-
ces relevant de spécialités ou de disciplines voisines et intervenant dans
les secteurs d’activités professionnelles concernes :

Axes d'ouverture .

— dela spécialité stylisme de mode :

- vétements congus pour dés circonstances ou un environnement
particuliers (de fonction, en relation avec un signalétique...),

spécialités du domaine de la mode: coiffure, maquillage...

- différentes techniques textiles liées a la tenue vestimentaire,
différentes techniques d’expression graphique, calligraphie, pho-
tographie, vidéo, , 7

conception d’espaces de présentation (vitrines, stands) et de con-
ditionnements, '

— de la spécialité art textile et impression:
- création appliquée a la recherche d’accessoires et de vétements,
- conception de formes dans le domaine de la tenue vestimentaire,

. différentes techniques d'illustration liées a la diffusion des
projets, B .
- conception d’espaces de présentation et conditionnements,

'
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- différentes techniques ‘d.e mise en situation de recherches tex-
tiles liées au cadre de vie,

— de la spécialité expression visuelle :
- spécialités du domaine de la mode: beauté, maquillage, coiffure...
- technigues- d’édition, de reproduction, d'impression et de pré-
sentation liées 4 la mode et au textile (catalogue, presse spécia-
lisée, conditionnement, vitrine...),
— de la spécialité plasticien de 'environnement -
- conception d'espaces d’animation destinés & présenter une col-
lection de mode : défilé, :
- conception d’espaces de présentation destinés 3 promouvoir ou

[y

a exposer des produits et des créations textiles,

- recherches plastiques a partir des textiles liés & I'environnement
et au décor (structures tendues, gonflables...),

- animations plastiques en relatiolkavéc des réalisations tempo-
raires, des projections, de circulation, de signalisation, de com-

- munication (foires, expositions, défilés...),

- « mise en scéne » d'éléments de communication adaptés i I'archi-
tecture et a l'urbanisme en relation avec la mode.

c) en 'développant la-capacité d'utilisation des technologies nouvelles
dans la création, en particulier :

— conception assistée par ordinateur,
— banques de.données,
— médiavision, télématique,

~— techniques avancées (utilisation, par exemple, de matiér&s’ et de
supports nouveaux nés de recherches dans les domaines de l'aéronau-
tique, de l'astronautique...). .

3. d'approfondir la culture générale, considérée comme fondement né-
cessaire : ' : . -

—~a l'enﬁchisseﬁlent de l'individu et de sa personnalité,

- — a l'appréhension, au plan de la réflexion et au plan opérationnel,
de l'activité professionnelle dans ses relations avec les contextes humain,
socio-culturel, économique, scientifique et ‘technologique,

en étudiant et intégrant des disciplines telles que:

— la recherche plastique, support essentiel 2 la formation profes-
sionnelle, afin d’aider Pétudiant a programmer son ‘propre travail et .
enrichir ses moyens d’expression par :

- la collecte d’informations,
- la pratique de diverses techniques de transformation de l'infor-
-mation en actions signifiantes, |

— l'histoire des arts, en particulier de I'environnement, de la mode
et des modes, '
— les sciences humaines :
- psychologie et psychosociologie de l'art vestimentaire,
- sémiologie du vétement, cycles de la mode,
- philosophie, o
- étude du concept de mode,

en vue de développer la capacité a dégager les tendances et les orien-
tations du contexte socio-culturel, esthétique, économique et technolo-

gique,
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— les sciences économiques :
- économie générale,
- droit civil et commercial, _
- législation du travail et sécurité,
- études-de marchés,
- gestion et comptabilité, _ 7
en vuei d'apprendre a gérer un budget, établir un devis, un contrat,
intégrer des données économiques, R
- = les langues vivantes, dont une pratique courante écrite et parlée
est indispensable, ainsi .qu'une initiation & la langue technique,
. — la technologie : déploiement de la technologie actuelle et perspec-
tives d’avenir, ' ' : -

4. d'ouvrir aux réalités de la vie professionnelle :
- monde de la 'prodqc':’tion (moyens, modes et processus),.
- vie de I'entreprise(structures, relations intérieures et extérieures),
par:
— la recherche de projets A partir de programmes communs aux
différentes spécialités du DSE, programmes réels agréés par les profes-
sionnels, ' ' ' ‘

—le Iancement; le suivi et le contrble des projets dans le cadre’

d’'un bureau d’études associant ensé€ignants et intervenants, dont cer-

tains seront des professionnels,.
— la conf_rontation'-avec des 'pratiques professionnelles diversifiées,
— Jexploitation des moyens propres A l'établissement:

- en ‘support de formation (prise en compte ou organisation de
programmes traités partiellement par des éléves de niveau IV
ou IIT),

- en équipements,

— une coopération étroite avec des établissements d’enseignement
offrant des moyens en matiére de production industrielle dans les
domaines du textile, du vétement... :

- T'organisation de stages en milieu prof_essipnriel, visites, enquétes,
tant aupres de l'industrie que des ‘centres techniques... -

ainsi que, par exemple, par :

— la présence de l'école dans les manifestations, salons, séminaires,
organisés dans les secteurs de la mode et de I'environnement,

— la prise en charge par les éléves d’expositions et de manifesta-
tions-diverses (collections...).

Orientation générale des études

DS.1

La premiére année du cycle de formation a pour objectif d’approfon—
dir et d'élargir la formation regue antérieurement par l'étudiant pendant
le cycle d’études de niveau III.

Les études sont orientées vers :

— l'approfondissement de connaissances acquises dans la spécialité
d'origine (champ d’application, technologie) & travers des thémes d'une
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complexité croissante impliquant la prise en compte de I'ensembie des
parametres intervenant dans la conception de produits pour le secteur
concerné ;

., 7 un enseignement technologique, professionne! et de création, orga-
nis¢ en bureau d'études et comportant :

- des recherches, projets et expérimentations conduits individuel-
lement et en équipes sur des programmes choisis apreés concer-
tation des professeurs, des éleves et des professionnels concer-
nés, en fonction de leur convenance pédagogique (ces program-
mes seront congus de telle fagon que, les objectifs d’approfon-
dissement, d'ouverture et de travail en équipe puissent étre
atteints et que les travaux de conception puissent donner lieu
a des réalisations concretes),

- des applications pratiques (réalisation ou suivi de la réalisa-
tion en milieu scolaire et professionnel),

- des stages en entreprise:

D.S.2

La seconde année a pour objectif de préparer l'insertion profession-
nelle d'un futur maitre d’'ceuvre capable - .

— d’assumer la responsabilité de la création de produits pour les
domaines de la mode et de l'environnement et d’assurer les coordina-
tions necessaires avec les spécialistes de la production, de la promeotion,

~ de définir et promouvoir dans le milieu professionnel, par ses
propositions, orientations et choix, le concept de qualité (et au premier
chef dans sa dimension esthétique et plastique),

— d'innover dans la conception des produits de son ressort et, plus
genéralement, de participer 2 l'innovation dans la conception de pro-
duits du secteur concerné.

Les études sont orientées vers ;
— la globalisation de la formation,

— son adéquation étroite aux réalités de l'activité professionnelle et
des processus de production. : .

*

Elles se fondent sur une pédagogie du projet intégrant, dans tous les
travaux conduits en bureau détudes, l'ensemble des connaissances
acquises dans les disciplines de tronc commun et des informations re-
cueillies au sein de I'école et a 'extérieur (établissement d’'enseignement
technique, milieux professionnels),

Les projets sont choisis par les professeurs et les éléves, apreés con-
sultation ou sur proposition des professions concernées, et suivis par
les membres professionnnels du jury.

La nature des différents probléemes qui doivent étre traités détermine:

— la nature et les modalités des apports a fournir par les profes-
seurs des différentes disciplines.théoriques et pratiques concerndes,

~ — la nature et les modalités des visites, enquétes ou consultations
(intra ou extra muros), :

— la nature et 'implantation des stages en entreprises ou en milieu
professionnel,

Une part grandissante d’autonomie sera laissée a Pétudiant dans la
conduite du travail (individuel et €n €quipe). :

L'horaire imparti 4 la recherche plastique et & la créativité permet-
tra au professeur de clarifier réguliérement et développer les concepts
individuels des éléves devenus capables de faire le point sur leurs
recherches, en tenant compte des réalisations plastiques contempo-
raines. ‘ ‘

B.O. n° 46 (22-12-83) - 4199



UES

4

3 :

ki

; STYLISML --MObE
-

AXL

UN I TES bt

VALIUR

PARTICUL IER
CREATn. TEXTILE- IMPRESS ION

EXPRESSTON VISUELLE ET
PLASTICIEN ENVIRONNEMENT

AN NEKXE Il
o NOMENCLATURE DES D OMALINES
A. PREMIECRE ANNEE
DOMA I NE u.V. DISCIPLINES AX[E COMMUN
T “-l ;_"—I' » T T T e e s - e e e -
Philo oﬂwm ttre capable de :
Sc. Humaines - : . :
ELABORA- - rassembler, classer, mettre en forine des infor-
TI0N ) Tg.chn;g\vq_g de] mations sur Ies_donnees. aspects et orientations
Commounmcation du contexte socio-culturel, esthétique, économique
: et technique.
DES T
Bureuu . : -
A - , - en dégager et exprimer les-tendances en vue d'une
TENDANCES 2 & gfudg diffusion. ; d
€ conomie "~ - par 1'observation et 1'analyse des tendances.
] T - - compte-tenu ’ .
3 appliquec . de 1"image de marque, la situation, les possi-
CONCEPTION bilités d*evolution d'une entreprisg.
. de contraintes techniques et économiques.
DES = == === | = =~ sz .s = = = =n - = -~
) Burmu A’(}udg - établir, ameliorer ou compléter des gammes
GAMMES (ensemble des différentes solutions de couleurs,
] Techmol - de matieres, de formes relatives & un produit).
L3N 4
nologic - les présenter en fonction d'un marche.
Scinces | - appliquer les méthodes d‘analyse, les techniques
5 b . : informatiques de C.A.0. et de gestion, les connais
Apph quees sances ‘scientifiques en physique, chimie et en
. ergonpmie . R
Roureau
4’ rude
LES
6
PROJETS
th\r\nolos'.e. .
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B.O..n° 46 (22-12-83)

- Concevoir et repré-
senter des projets

textiles, de vétements

particuliers et d'ac-
cessaires.

- fPresenter graphique-

menl oun projel.

- Concevoir, représen-
ter et metire en situ-_
ation des projets de
vétements tisseés, tri-
cotés, imprimés et de
textiles en relation
avec un envirunue:mnt.

B.O. n° 46 (22-12-83)

_Concevoir un projet de pré-
sentation de produits textiles
ou de vétements (imprimes,point
de vente, condi,tionnements).

-Concevoir un espace de presen-

" tation en relation avec une

mode (vitrine, ctalaae, collec-
tion).

-Egablir les documents neces-
saires a_la realisation;
-Suivre la realisation.

]
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SECONDE ANNLI.

B.LN COURS DI
(UOMAINLS u.v. | piscieuines A X L C oM MUN
RECHERCHES - Ma~d€cAX%flm esprit de creativite permanente.
7 -TECHNIQUES propre a devenir le support direct !
PLASTIQUES D' EXPRESS 10N de 1”ackivit€ professionnelle.
-Traiter un théme relatif a }'esse tal
- - 0SOP t | . nce et 4 la
ﬁgxgﬁ?u ) PM{L SOPHIE fonction de la creation artistique par la con-
-1t CHNIQULS de ception d'un projet de recherche et sa.visua-
CULTUREL COMMUNICATION lisation par un support de comnunication.
-HISTOIRE DE L'ART [ -Analyser un contexte calturel, des faits
J et des MODES. d'environnement .
-SCIENCES HUMAINES
-ECONOMIE APPLEQUEL
-SCIENCES APPLIQUEY -
-BUREAU D'ETUDE"
CONCEPTION CREATION.
ET .9
e 1 =
DIFFUSION TECHNOLOGIE
DE
COLLECTIONS
€. A LA FIN DE LA SECONDE ANNEE
- Par une analyse de )'environnement contemporain,
LE par une mise en relation riqoureuse des faits et
‘ : évenements dand 1'actualite et par unce cvaluation
PROJLT LNSTMBLE DES prospective de leurs conséquences. quant a 1'evo-
PERSONNEL 10 DISCIPLINES lution des besoins et des demandes.
--- . - Mener seul les differentes études des relatives
LE 3 la creation de produits contemporains de
qualité, en concevoir la realisation et la dif-
IMEMO IRE fusion.
- Situer le projet et la démarche par rapport
a un contexte particulier et a un environnement
culturel et artistique contemporain.

AX E

PARTICUL I LR
CREATA. TEXTILE - IMPRLSSTON

EXPRLSSION VISUELLE ET
PLASTICIEN ENVIRONNEMENT

CSTYLISHML - MuDt

- de la realisation du

v

-Llaborer un plan de
collection.

- En concevoir les -
modeéles. .

- En definir le cadre:
qualite, cout, délais.

- Assurer le suivi

projet ou des produits

- Concevoir une
collection :

Plan,
Progranmation,
Modéles,

- En suivre la réa-
lisation et la
diffusion. .

-Adapter graphiquement les
tendances d'une mode ou du
style d'une entreprise en
fonction de programmes, de
de supports et de moyens de
diffusion déterminés.

-Concevoir Y'organisation et

1'animation de différents espaces

relatifs a la présentation et
a la diffusion d'une mode.

-En suivre la réalisation.




ANNEXE IV

Horaires de formation

Horaires particuiiers
' Création textile | Expression vis.
Disciplines Axe commun Stylisme - Mode Impression Plasticien
environnement DS t
— +
DS1 DS2 DS1 DS2 DS1 DS2 DS1i DS2 DS2
1. Environnement culturel ‘ : Ei
et recherche plastique 4% 4 ‘ - 8% 1P
‘ Vs
Total 4% 4 : ’ ' 8
2. Sciences humaine;s .
- psycho-sociologie 1 1 2 Ei
- esthétique - sémiologie 1 — 1 IP
- techn. communication — —_ ) kS ¥ ¥
Total 2 1 : ¥ . ] E) 33
3. Sciences appliquées .
- sciences 1 —_— ¥ : E L 13 Ei
- mathématiquesg 13 E . E 1 1 1 3 IP
- informatique TP
- ergonomie . 3 — % ' 3 3 1
Total 3 4 2 "2 2 5%
4. Economie appliquée
- gestion : g ) ! - -
- comptabilité 1% 1 — 1 — 1 — 1 3%  Ei
- droit i . : n ’ - .
- législation -
Total | 1% 1 o , 1 1 3%
5. Langue vivante ' | 1 1 — —_ —_ — ' c2 - Ei
Total | 12 74 3 3 ' 3 23
6. Bureau d’étilde, :
création
- approfondissement 045 0+6 . ) 11 Ei
omerwr 013 | off |of3 | 03 | 013 | of3 AR
. + , 6 TP
Technologie AN + + + + +
- approfondissement 0+% | 0413 — —_ — — —_ —_ 1 - VS
- ouverture - . . 0+% — 0+1% 0+1 0+% 0+1 0+% 0+1 2
Relations professionn. 0+4% — S — 0+% — 0+% — 043 1
Total | 0+6% 0-+6% 0+6¢ 0+73 6+6& 0+74 0+6 | 0+74 27
18% 14 6t 11 6 |- 11 | 6 1 50

Ei: Enseignements intégrés.

IP : Interventions ponctuelles.

VS : Visites - stages.

TP : Travaux pratiques. Expérimentations. -

N.B. - Les horaires hebdomadaires qui sont donnés ici peuvent étre dispensés groupés ou répartis dans Pannée en fonction des
impératifs pédagogiques.




_ . Les stages
But des stages : _ - o .
Ouvrir l'étudiant aux réalités professionnelles et compléter les con-
naissances acquises dans le cadre de la formation, par exemple :
.. — participer, dans le cadre d'un bureau de style ou d’'une agence,
Pexpression des tendances, a4 la réalisation des gammes et 2 leur dif-
fusion ;’ L ~ : o
- _-— participer a I'élaboration, 4 la mise au-point et a la diffusion d'une
collection. P _ . S \
~Suivre un stage au cours du premier trimestre de la seconde année
dans une entreprise chargée de diffuser des idées ou de fabriquer indus-
triellement des produits. Ce stage sera, si possible, en relation avec le
théme du projet. - |
On tiendra compte dans l'organisation des stages des problemes
particuliers aux entreprises de conception et de réalisation des dormai-
~ mes propres a-la mode et au textile-impression.

Les périodes les plus favorables se sifueront au moment du lance-
ment et de la diffusion des tendances, des gammes et des collections.



